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L'AGENZIA PADOVANA

Young Digitals, felice di stupire
«Sono parole di uso comune»

Il direttore creativo Orsacchini
«lo stesso sono stato volontario
e guesta investitura ci coinvolge
Racconteremol'impegno

da tuttii punti di vista possibili>»
E solo linizio. Paolo Orsac-
chini, direttore creativo di
YoungDigitals, assicura che i
manifesti comparsiieriin cit-
ta non sono altro che I'inizio
diun progetto che dureranel
tempo. «Saremo un avampo-
sto attivo in citta, vogliamo
raccontare il volontariato da
tuttiipunti divista. Enonso-
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lo per I'anno di Padova capi-
tale».

11 progetto arriva dritto co-
me uno schiaffo. E Orsacchi-
ni se ne compiace. «Ci & stata
lasciata piena liberta d’azio-
ne e abbiamo potuto lavora-
re di pancia, senza paletti,
pensando aun lavoro che fos-
se al tempo stesso creativo e
strategico». Sisono sbizzarri-
ti,iragazzidi YoungDigitals,
agenzia che ha dieci anni di
esperienza e che lavora per
brand internazionali. «Sia-
mo in 120, abbiamo una se-
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deaMilano, mail cuore & qui
a Padova», racconta Orsac-
chini. «All'investitura di Pa-
dova capitale europea non
potevamo restare indifferen-
ti. Io stesso ho fatto esperien-
zedivolontariato, ¢’& un coin-
volgimento emotivo forte in
questa avventura cosiimpor-
tante». L'approccio, pero, e
stato obliquo, se non proprio
rovesciato. La scelta & stata
quella di raccontare il volon-
tariato partendo dallo sguar-
do di chi coglie il problema
ma non la soluzione. «Abbia-

La campagna di Young Digitals per Padova capitale del volontariato

mo preso parole di uso comu-
ne, che si sentono a Padova
come in altre citta», ammette
Orsacchini. «E abbiamo scel-
to di tirare fuorila vena pole-
mica per ricavarne un punto
diforza». L'impatto & notevo-
le, proprio come si voleva, e
fara discutere. Ma l'auspicio
e che a far discutere - e riflet-
tere-sia ancheil progetto edi-
toriale che crescera dentro il
sito cheschifo.it doveil volon-
tariato esponela suaricchez-
za, quasicome un antidoto al-
lereazioni sbagliate. —
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Puoi dire “che schifo” o fare qualcosa
La campagna shock per il volontariato
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