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Padova capitale europea 2020

Puoi dire “che schifo” o fare qualcosa
La campagna shock per il volontariato

Senzatetto, poveri, immigrati bersaglio dell'indignazione. Ma sul web un sito raccoglie le storie di chi sceglie il servizio

Cristiano Cadoni

E vero, frugano nei cassonet-
tipermettere insieme il pran-
zo con la cena. Oppure dor-
mono sotto un portico, da-
vanti a qualche bella palazzi-
na del centro storico. Di oc-
chiatacce e commenti («Che
schifo» € di sicuro il pil fre-
quente), ne sentono ogni
giorno. Percid i poveri, i sen-
zatetto, i frequentatori abi-
tuali delle Cucine Popolari, i
richiedenti asilo saranno gli
ultimi a sentirsi turbati per la
campagna di comunicazione
che apre un nuovo sguardo
su Padova capitale europea
del volontariato. Sono frasi
comuni, citazioni, reazioni
d’istinto trasformateininstal-
lazioni di grande impatto. E
la campagna “Che schifo”,
ideata (e regalata alla citt,
come azione di volontariato)
dall’agenzia padovana
Young Digitals. Racconta il
senso del volontariato, che
non & meno provocatorio dei
problemi ai quali risponde.
Perché - come silegge suima-
nifesti - pensare “che schifo”
éunascelta. Ma«essere d’aiu-
to eunasceltamigliore».

ILPROGETTO

I primi manifesti sono com-
parsi ieri in via Matteotti, in
via Sorio, in via Palestro, in
via Ariosto, in via Cavallottie
in alcune colonne pubblicita-
rie del centro. Ma é solo una
parte della campagna, la pitt
visibile, ed & solo I'inizio. «C’&
sempre una domanda che il
senso comune rivolge ai vo-
lontari. Ed &: chi ve lo fa fa-

re?», dicono dal Csv di Pado-
va.«Dedicarsia unacausa, es-
sere d’aiuto, rendersi utili per
risolvere un problema o perri-
durre undisagio o pervaloriz-
zare un patrimonio, senza al-
cun ritorno, & semplicemen-
te spirito di servizio. Il volon-
tariato € uno stato mentale,
un modo di pensare, un’atti-
tudine. Non si nasce volonta-
ri, ma lo si puo diventare do-
poessere statisensibilizzati».
Cosi, di fronte allamanifesta-
zione di un problema, ci sono
due reazioni possibili: dire
“che schifo” o chiedersi cosa
sipuo fare. La campagna gio-
ca, in prima battuta, su que-
stareazione dipancia.

OMBREELUCI

«Nelle citta il disagio si con-
fonde con la quotidianita, &
visibile ma ignorato, non &
mai raccontato», aggiungo-
no dal Csv. «Dandogli un rac-
conto, la campagna vuole
renderlo da visibile a eviden-
te, e costringere le persone a
prendere una posizione: sei
dalla parte di chi silamenta e
giudica o dalla parte di chi si
impegna?». Dalla parte di chi
siimpegna cisono 6.450 asso-
ciazioni. E la piattaforma
web cheschifo.it - non pro-
prio un sito quanto semmai
un progetto editoriale - ha co-
minciatoaraccoglierne le sto-
rie, dando voce a testimo-
nianze di volontariato, rac-
contate in prima persona da
chisi spende nel servizio a fa-
vore degli ultimi. In campo
per cambiare la realta e supe-
rare quegli stessi problemi
che a qualcuno fanno dire
“che schifo”.—

PADOVA

§ Digitals, (elice di stupire
«Sono parole di uso comunes — f
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Leinstallazioni dellacampagna "'che schifo™ sono comparse ieri in numerose pareti del centro e nelle colonnine Clearchannel (Foto AGEnzia BIANCHI)
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